采购需求
一、项目概况
1、供应商须对本项目的采购标的进行整体响应，任何只对本项目采购标的其中一部分内容、数量进行的响应都被视为无效响应。
2、服务要求：面向全省21个地市征集一批具有创新性、示范性的优秀志愿公益项目，原则上每个地市至少资助1个项目。经自愿申报、地市推荐、省级复审、项目公示等环节，计划遴选6个示范项目、15个优秀项目，探索创新保健食品安全科普制度化社会化专业化。
3、服务标准：负责项目的前期对接筹备，遴选推荐优秀志愿服务项目和组织参评“益苗计划”省级赛、开展项目/组织在线申报、展示、评审以及服务评估和绩效考核等工作，对进入复评的项目和组织进行保健食品安全宣传专项培训，持续通过能力建设、宣传推广、督导评估等多种方式对受资助项目和组织进行扶持。
二、采购项目一览表
	服务内容
	数量
	最高限价
	服务期限

	2023年保健食品科普志愿服务
	1项
	人民币940,000元
	自合同签订之日起至2024年3月31日止


三、服务内容
依托2023年“益苗计划”——广东志愿服务组织成长扶持行动暨志愿服务项目大赛（以下简称“益苗计划”），将保健食品科普作为专项赛类别，充分发挥志愿服务在保健食品安全领域中的积极作用，结合广东工作实际，成交供应商需面向全省21个地市征集一批具有创新性、示范性的优秀志愿公益项目，原则上每个地市至少资助1个项目。经自愿申报、地市推荐、省级复审、项目公示等环节，计划遴选6个示范项目、15个优秀项目，探索创新保健食品安全科普制度化社会化专业化。
（1）开展保健食品科普志愿服务。将保健食品科普与助老扶幼服务等常态化开展的志愿服务项目相结合，广泛动员志愿力量走进社区、农村的活动中心、社区广场、养老机构、村民活动中心等场所，结合食品安全宣传周、质量安全月、安全用药月、法制宣传日等各类主题宣传活动，以包含但不限于宣传展示、公益讲座、入户宣传、派发资料、现场咨询答疑、投诉举报受理方式，开展保健食品科普志愿服务活动，宣传包含但不限于保健食品安全常识、合法产品辨识、违法宣传广告辨识、消费注意事项、常见消费陷阱、投诉举报方式。
（2）开展上门入户科普志愿服务。聚焦中老年人和少年儿童等“一老一少”重点人群，组织志愿者深入城乡社区开展保健食品科普志愿服务活动。通过上门入户科普、派发传单、讲解保健食品安全知识，宣传正确的保健食品安全观念，切实有效地提高居民对保健食品的判断能力。
（3）开展保健食品科普讲座。邀请保健食品科普的专家学者深入社区，为社区居民进行保健食品科普知识的专题讲座，进行现场答疑，增强社区群众的对保健食品正确认识。
四、职责要求
（1）采购人配合协调支持事项：对项目实施全程进行指导和监督；提供专项经费支持，指导制作科普资料，设计志愿者专题培训内容；协调广东省内各级市场监管部门配合开展科普活动。
（2）成交供应商工作职责：负责项目的组织实施，统筹项目资金使用，举办“益苗计划”特训营对资助项目开展培训，整合各类资源，指导协助资助项目优化提升，编制优秀项目案例集。
（3）成交供应商统筹全省各地市资助项目：制定本地区保健食品科普志愿服务实施方案，组织对当地志愿者的保健食品科普及培训活动，落实公众科普活动场所并组织目标受众开展现场宣传活动；开展入户科普和组织开展保健食品科普讲座。
五、付款方式

1期：支付比例40%，签订合同后，采购人在收到发票后5个工作日内向成交供应商支付合同总价的40%；
2期：支付比例40%，在完成项目中期评估后（于10月底前完成资助项目评审），采购人在收到发票后5个工作日内向成交供应商支付合同总价的40%；
3期：支付比例20%，经采购人确认项目完成后，凭验收合格单或验收合格报告，采购人在验收合格且收到发票之日起30日内向成交供应商支付合同总价的20%。
注：每次按合同支付款项前，成交供应商应向采购人提供与支付金额相符的有效发票，且收款方、出具发票方、合同乙方均必须与成交供应商名称一致。付款方式：采用支票、银行汇票、电汇三种形式。因采购人使用的是财政资金，采购人在前款规定的付款时间为向政府采购支付部门提出办理财政支付申请手续的时间（不含政府财政支付部门审核的时间），在规定时间内提出支付申请手续后即视为采购人已经按期支付。

六、验收要求

完成全部合同约定的服务内容且采购人收到验收申请后30日内进行验收。
